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内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司

2015年9-10月真果粒校园渠道推广执行专案
方  案  目  录
一、现状分析
二、活动目的
三、活动区域
四、活动形式
五、费用预算
六、方案要求
七、考核办法
一、现状分析：
1.目前真果粒销售渠道主要集中在CVS、奶店、大中专院校及街边零售等网 
点，大学生是中国消费者中一个最具潜力的消费群体。
2.面对竞品的竞争力，伊利果汁优低价位的活动力度，强力的多点铺货，校园网点覆盖铺市率达到40%，而真果粒只有区区的17%.
3.三季度进入乳饮料旺季，天气炎热，年轻消费群体对冷饮的需求急剧增加，而真果粒产品作为一支营养丰富的牛奶饮品，能充分满足人们对营养的 ，更能补充人体所需的维生素系列需求，冰喝口感更佳；
4.凭借真果粒活动推广，提升真果粒单点卖力，巩固真果粒在乳饮料品类中的品牌地位。
二、活动目的：
1. 强化蒙牛真果粒产品形象，切换终端堆头形象，提升终端品牌形象，借助活动推广与人员促销等行销手段提升真果粒在武汉市场的销量平台，扩大产品影响力； 
2. 借助推广活动，加快终端流转率，调整产品新鲜度；
3. 充分利用销售旺季通过“冰喝”试饮概念宣传，配合试饮品尝与真果粒产品与年轻消费群体进行深度沟通，加强终端认知和宣传，用产品品质打动消费者，建立 销售氛围，提升产品品牌力，提升终端回转；
三、活动区域：
武汉一本大学校园，特通渠道校园网点
四、活动形式：
1、终端陈列
   A.活动时间：9-12月
   B.活动区域：特通院校网点
   C.活动主题：真实就是真果粒
   D.活动形式：⑴产品铺市铺货货架陈列形象打造
⑵校园网点堆头陈列形象打造
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（1）整体堆头呈梯形摆放，同品项产品纵向竖式集中陈列
（2）物料齐全（插卡、价格牌、活动告知信息牌）
（3）网点明细：
	序号
	校园名称
	网点数量
	陈列家数
	单价/月
	陈列周期
	费用

	1
	湖北大学
	11
	7
	850
	4个月
	23800

	2
	中南民族大学
	8
	6
	850
	4个月
	20400

	3
	华中农业大学
	13
	8
	850
	4个月
	27200

	4
	武汉大学
	11
	8
	850
	4个月
	27200

	5
	华中师范大学
	17
	4
	850
	4个月
	13600

	6
	武汉理工大学
	9
	5
	850
	4个月
	17000

	7
	武汉体育学院
	2
	2
	850
	4个月
	6800

	合计
	71
	40
	　
	　
	136000


2、行销推广
活动时间：9月15日-10月31日
活动形式：道具制作+DM单发放+促销试饮+有奖互动
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1、反购买1箱真果粒或（6连包）系列产品即可刮奖一次
2、活动设奖项3个，综合中奖率为10%。
3、兑奖方式：活动现场刮奖
4、奖项说明：活动直接设计三种奖项，“真果粒六连包” “再来一包”  “谢谢品尝”三种奖项； 
活动现场兑换，当日有效
5、活动场次：20家校园网点，每周三、四、五开展，合计420场
6、费用：450元/场（每场支持人员2名，试饮品2提，奖品5提、物料制作）
3、校园形象布展
活动时间：9月20日-10月31日
活动形式：校园橱窗贴，店内形象布展，食堂广告
制作范围：校园网点核心8家门店
推进时间：9月20日-12月30日（全年形象维护）
提升措施：整箱囤货+形象展示+人员维护
单店制作：单网点制作5000元/家，8家合计：40000元
制作标准：统一视觉+独立卡板（或小堆头）+拦截试饮+礼品物料陈列（终端标准化） 
统一视觉---以真果粒视觉为主，按照市场实际环境进行形象打造。
制作材质---喷绘布加不锈钢边 
注意点：单店需制作店招、雨棚（选做），墙体、橱窗贴、推拉门贴，包柱（选做）收银台（选做），地贴，按照实际情况不少于3个项目，不低于80平米。 
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餐厅桌贴媒体是以高校食堂的餐桌桌面作为广告发布载体，将使用“可移除式高级进口保护膜”制作而成的广告画面粘贴在桌面上,它属于分众传播领域的一种新兴媒体形式。
 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



4、（校园）迎新晚会
活动时间：9月份
活动形式：以赞助合作是形式承办校园新生迎新晚会
活动说明：9月份是大学生新生刚踏进校园的一个月，各学校为了挖掘学生的才艺，展示学校的光辉形象，每个学校都会举办迎新晚会。通过合作赞助的形式来宣传产品品牌形象，活动现场布置舞蹈，形象布展，现场奖品提供等一系列形象制作，大力度宣传品牌的时候，能更好的加深学生多产品的喜爱，提升校园渠道真果粒产品销量。
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（效果图按实际执行为准）
活动预计赞助2场，华中科技大学或武汉大学。
活动费用： 4万元。
五、专案整体费用预算：
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1、费用项目：终端陈列，校园推广，形象布建、迎新晚会
2、预计总费用：       405000元
七、方案要求：
1、未按时制作完成，负激励分公司经理/企划部部长500元/天，品类专员10%连带 
2、制作元素、画面颜色与公司下发各品牌元素标准不一致，负激励企划部部长200元/店，品类专员10%连带 
3、制作评估报告照片PS造假，费用不予核销
八、活动追踪方式：
1、分公司市场部务必在9月10日前制定活动细案，并于3个工作日下班前下发至业务部门；
2、形象制作务必严格按照要求制作方式制作，大区核销走访市场中，发现活动不符合要求，严格进行考核；
3、活动推广依据终端销量进行，终端表现形式，于次月5日前提交活动评估报告；
4、拦截活动务必在9月10日前确定拦截试饮排期，每场活动结束后两日内提交活动评估报告
九、结案要求：
1、活动提供结案资料：增值税发票，制作明细、合同、三方比价单 、活动现场照片、光盘。
发布实景





发布特写








武汉蒙牛乳业有限公司                                     ( 第1页 ,共1页)
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